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Reésume:

L'é¢tude visait & mettre en évidence le réle (u Systéme d'Information
Marketing International A travers ses dimensions ( dossiers internes,

Recherche Marketing Internationale, Intelligence Marketing



Internationale, aide & la décision marketing) dan.s ]‘eiiﬁcamte des
composantes et dimensions du mix marketing i‘ltcmatfonal o dawers -
dimensions  (produit international, prix  international, prOH‘.IOtI('m
internationale, distribution internationalc), ct pour atteindre cet objectif,
NOus avons congu un questionnaire qui comprenait 52 phrases afin de
collecter des informations aupres de ses principales sources auprés de' la
communauté¢ d'étude de 97 personnes chez Condor, pour la fabrication
d'appareils ¢lectromeénagers et d'appareils ¢lectroniques en Algérie, dont le
siége est A la Tour buwaririg, car nous nous sommes appuyé¢s sur le
programme des progiciels statistiques pour la science Social (spss24) nous
avons utilisé un ensemble de méthodes statistiques pour lire, analyser et
afficher les résultats.

Cette étude a abouti 3 un ensemble de résultats, dont les plus
importants sont en:

- Condor a des exigences opérationnelles efficaces qui aident le
Systéme d'Information Marketing International & travers ses dimensions a
collecter et analyser des données et des informations qui contribuent 3
l'efficacité du mix marketing internationals

- Il existe une forte corrélation directe avec la signification statistique
entre le Systéme d'Information Marketing Internationa] et le mix
marketing international de Condor, qui a atteint une valeur de corrélation
de 0,84

- Il'y a un fort impact statistiquement significatif dy Systéme
d'Information Marketing International dans le mix marketing international
chez Condor, o le ratio d'impact a atteint 0,70%:¢

Mots clés: Systéme d'Information Marketing International, Recherche
Marketing Internationale, Intelligence Marketing Internationale, aide a la
décision marketing, mix marketing international.

Abstrct:

The study aimed to highlight the role of the International Marketing
Information System through its dimensions ( internal records, Intemahopal
Marketing Research, International Marketing Intelligence, marketing



- its dimensions (international

the international marketing mix through its i W———
product, international price, international | prOd u;stionnaire Hiat
distribution), and to achicve this goal, we dCSIgnC a q' i
included 52 phrases in order to collect information from its m o
from the study community of 97 individuals at Conqor, ?r .
manufacture of household electrical appliances and electronic dev1.ces. n
Algeria, headquartered in buwaririg Tower, as we relied on the Stat?stfcal
packages program for science Social (spss24) we used a set of statistical
methods to read, analyze and display the results.

This study has reached a set of results, the most important of which
are in:

- Condor has effective operational requirements that help the
International Marketing Information System through its dimensions to

collect and analyze data and information that contribute to the
effectiveness of the international marketing mix

Condor, where the impact ratio reached 0,709,
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